Jmarketing personal

El fenomeno de la marca Michael Jackson

Elinnegable manejo
del marketing personal
utilizado por el idolo
pop es analizado

por Patricia Canepa,
consultora senior

de DBM Pert, para
obtener ensefianzas
importantes para
Nosotros.

L.astubitamuerte de Michael
Jackson ocasiono que duran-
teelpasadofindesemanaco-
mentaralotriste queresulta
que lagentetenga que morir
para, recien, darnoscuentade
sugrandeza. Anteestepensa-
miento, alouien dijoqueera
recién cuandohacesunrelato
delacarreradelapersona, que
tedas cuentadesus aportes.
Precisamente, por este
motivo es que nosotros bus-

camos que los candidatos
que se encuentran en transi-
cién laboral aprendan aha-
cer un relato cronoldgico de
sutrayectoriaprofesional.

1 Lamarca

S1lomiramos desdeel punto
devista demarketingperso-
nal. mas alla de sus excentri-
cidadesy acusaciones lega-
les, MichaelJackson, como
marca,representabala exce-

lencia en lammisicapopy el
baile. Desafiaba amsicos,
productoresy bailarines por-
queelevabalabarrade des-
empefio cadavezmas. Era
multifacético, disciplinado,
innovador, v visible.

2 Laleccion

Me atrevo a decir, que fue
precisamente cuando Mi-
chaelJackson dejé delado
suposicionamientomusical

y se mostro demasiado ex-
céntricoy con costumbres
inusuales, que se “desposi-
ciond”, locual ayudd aque
laspersonas secentraran en
susrarezas y se distrajeran

desu genialidad.

Ental sentido, Michael
nos dejauna muy impor-
tante leccion de marketing
personal:nodesenfocarnos
de lo quenos apasionay de
lo que sabemos hacer muy
bien.

3 Conclusion
A pesar detodo lo expuesto,

losmediosy latecnologiaha-
cen suparte hov. Aunquesu
video Thrillerpuedeparecer
desactualizadoparalos para-
metrosmodernos queseuti-
lizanhoy en dia, estafuepro-
bablementeuna de las gran-
desproduccionesmusicales
que sentd las bases paralos
innumerablesvideos quehoy
forman parte de cualquier
lanzamientomusical.

Sin duda, Michael Jack-
son, comomarca personal,
trancendera el tiempo, co-
mo pocas otras marcas lo-
gran hacerlo.



